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ABSTRAK

Pada penelitian ini mempunyai tujuan yaitu mengevaluasi green product
berpengaruh terhadap minat beli konsumen Fore Coffee dari green advertising di
Kota Surabaya Selatan. Pada kajian ini menggunakan metode penelitian yaitu
survei menggunakan kuesioner dalam pengumpulan data yang diperoleh melalui
responden yang dimana pelanggan Fore Coffee di wilayah Surabaya Selatan.
Dalam pengambilan data ini melibatkan 111 responden yang disebarkan melalui
kuesioner online. Pada penelitian menggunakan regresi linear untuk menganalisis
data dengan tujuan menguji hubungan variabel-variabel yang terlibat dalam
penelitian. Dalam hasil akhir ditunjukkan jika green product mempunyai
pengaruh positif dan signifikan pada minat beli pelanggan, green product
mempunyai pengaruh positif yang signifikan pada green advertising, green
advertising memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap minat beli
konsumen, green advertising memediasi pengaruh green product dan mempunyai
pengaruh positif yang signifikan terhadap minat beli konsumen. Implikasi praktis
dari penelitian yang telah diambil adalah dalam penerapan green product dan
green advertising dapat menjadi rencana yang efektif agar meningkatnya minat
beli konsumen Fore Coffee Surabaya Selatan, serta memberikan kontribusi pada
pemahaman lebih lanjut mengenai penerapan praktik pemasaran yang
berkelanjutan dalam industri kopi.

Kata Kunci: Green Product, Green Advertising, Minat Beli
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ABSTRACT

The purpose of this study is to examine how green products affect on Fore Coffee
consumers' buying interest through green advertising in South Surabaya. A survey
is the research method employed, and questionnaires are used to collect data and to
respondents who are Fore Coffee customers in the South Surabaya area. This
study involved 111 respondents who were distributed via an online questionnaire.
Data analysis was carried out using multiple linear regression to test the
relationship of the variables involved in the study. The results showed that green
product has a significant positive effect on consumer buying interest, green
product has a significant positive effect on green advertising, green advertising
has a significant positive effect on consumer buying interest, green advertising
mediates the effect of green product and has a significant positive effect on
consumer buying interest. The practical implication of this research is that the
application of green product and green advertising can be an effective strategy in
increasing consumer buying interest in Fore Coffee in South Surabaya, as well as
contributing to further understanding of the application of sustainable marketing
practices in the coffee industry.

Keywords: Green Product, Green Advertising, Purchase Intention.
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