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Lampiran 1 

KUISIONER PENELITIAN 

Kepada Responden yang terhormat, Perkenalkan nama saya Zakharia Alvan 

Radera, Mahasiswa program studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 

Universitas Wijaya Kusuma Surabaya. Saat ini saya sedang melakukan penelitian 

sebagai syarat akhir untuk menyelesaikan jenjang studi S1 pada perkuliahan. 

Dengan judul ‘ PENGARUH PERCEIVED USEFULNESS DAN PERCEIVED 

EASE OF USE TERHADAP MINAT MOBILE BANKING BANK JATIM DI 

SURABAYA DENGAN ATTITUDE TOWARD USING SEBAGAI 

VARIABEL INTERVENING  ’. 

Dengan ini saya memohon kesediaan dari para responden untuk membantu 

saya dalam berpartisipasi mengisi kuesioner ini. Jawaban dari responden amat 

sangat berarti untuk membantu penelitian yang sedang saya lakukan, segala bentuk 

data diri responden akan terjaga kerahasiaanya. Atas ketersediaanya saya ucapkan 

Terima Kasih. 

       Hormat saya, 

Surabaya, 9 Desember 2023 

 

 

       Zakharia Alvan Radera


