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Analisis saluran pemasaran Supply Chain Cabai Rawit Di Desa Randegan 

Kecamatan Dawarblandong Kabupaten Mojokerto Pembimbing 1:Ir.Hj.Erna 

Haryanti Koestedjo,M.MA  pembimbing 2: Ir. Koesriwulandari,MP. 

 

 

    RINGKASAN 

Saluran pemasaran atau supply chain merupakan suatu konsep dimana 

terdapat sistem pengaturan yang berkaitan dengan aliran produk, aliran informasi 

maupun aliran keuangan (finansial). Tujuan penelitian ini adalah; 1) Untuk 

mengetahui rantai pasok cabai rawit di Desa Randegan. 2) Untuk menganalisis 

margin pemasaran cabai rawit di  Desa Randegan. Lokasi penelitian ini ditentukan 

secara sengaja (purposive) yakni di Desa Randegan Kecamatan Dawarblandong 

Kabupaten Mojokerto, dengan pertimbangan bahwa desa Randegan merupakan 

sentra produksi cabai rawit di Kecamatan Dawarblandong. Responden dalam 

penelitian ini adalah 1) Petani Cabai rawit 2) Pedagang diantaranya Tengkulak, 

Pedagang Pengumpul dan Pedagang Pengecer, dengan menggunakan metode 

simple random sampling untuk responden petani cabai rawit dan metode snowball 

sampling untuk Lembaga pemasaran seperti pedagang pengumpul dan pedagang 

pengecer. Dari hasil penelitian dan pembahasan yang diperoleh, maka dapat 

disimpulkan bahwa. 1. Saluran pemasaran cabai rawit di Desa Randegan, 

Kecamatan Dawarblandong, Kabupaten Mojokerto terdapat tiga saluran 

pemasaran yaitu 1 produsen-pedagang pengumpul-konsumen, saluran pemasaran 

2 produsen-pedagang pengecer-konsumen, dan saluran pemasaran 3 produsen-

pedagang pengumpul-pedagang pengecer-konsumen. 2. Margin pemasaran di 

Desa Randegan, Kecamatan Dawarblandong, Kabupaten Mojokerto, yaitu saluran 

pemasaran 1 margin pemasaran sebesar Rp. 5.000, saluran pemasaran 2 margin 

pemasaran sebesar Rp.10.000, dan saluran pemasaran 3 margin pemasaran 

sebesar Rp.14.000. 

 

Keyword : saluran pemasaran,cabai rawit, margin pemasaran  
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Analysis of marketing channels for supply of cayenne pepper in Randegan 

Village, Dawarblandong District, Mojokerto Regency Supervisor 1: 

Ir.Hj.Erna Haryanti Koestedjo, M.MA Supervisor 2: Ir. Koesriwulandari, 

MP. 

 

 

ABSTRAK 

Supply chain is a concept where there is a regulatory system related to 

product flow, information flow and financial flow. The aims of this research are; 1) 

To find out the supply chain for cayenne pepper in Randegan Village. 2) To analyze 

the marketing margin for cayenne pepper in Randegan Village. The location of this 

research was determined purposively, namely in Randegan Village, Dawarblandong 

District, Mojokerto Regency, with the consideration that Randegan Village is the 

center of cayenne pepper production in Dawarblandong District. The respondents 

in this study were 1). Cayenne pepper farmers. 2. Traders including, Collecting 

Traders and Retailers, using a simple random sampling method for cayenne pepper 

farmer respondents and a snowball sampling method for marketing institutions such 

as collecting traders and retail traders. From the results of the research and 

discussion obtained, it can be concluded that. 1. There are three marketing channels 

for cayenne pepper in Randegan Village, Dawarblandong District, Mojokerto 

Regency, namely 1 producer-trader collector-consumer, marketing channel 2 

producer-retailer-consumer, and marketing channel 3 producer-trader collector-

retailer-trader consumer. 2. Marketing margin in Randegan Village, 

Dawarblandong District, Mojokerto Regency, namely marketing channel 1 

marketing margin of IDR. 5,000, marketing channel 2 marketing margin of IDR 

10,000, and marketing channel 3 marketing margin of IDR 14,000. 
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