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Strategi Pemasaran Kecambah Kacang Hijau (Vigna radiata) di Desa Hulaan
Kecamatan Menganti Kabupaten Gresik. Pembimbing 1 Ir. Erna Haryanti, M.MA.
Pembimbing 2 Dr. Yennyka Leilasariyanti, M.Agr.

ABSTRAK

Penelitian berjudul Strategi Pemasaran Kecambah Kacang Hijau di Desa Hulaan
Kecamatan Menganti Kabupaten Gresik bertujuan untuk 1. Menganalisis faktor
internal (kekuatan dan kelemahan) dan faktor eksternal (peluang dan ancaman)
pemasaran kecambah kacang hijau. 2. Menganalisis strategi pemasaran kecambah
kacang hijau yang dilaksanakan di Desa Hulaan Kecamatan Menganti Kabupaten
Gresik yang ditentukan secara purposif dengan pertimbangan bahwa desa tersebut
merupakan sentra produski kecambah terbanyak di Kecamatan Menganti.
Responden dalam penelitian ini adalah pengusaha kecambah sebanyak 5 orang,
kepala desa, dan konsumen yang ditentukan secara sengaja. Untuk membuktikan
tujuan penelitian maka data primer dan sekunder yang dianalisa dengan Analisis
SWOT dan diolah dengan menggunakan aplikasi microsoft Excel. Dari penelitian
ini dapat disimpulkan hasil analisis faktor internal kecambah kacang hijau
menunjukkan 11 kekuatan, yaitu lama pengalaman berusaha, produk unggulan
Desa Hulaan, dan dukungan pemerintah. Namun, ada juga 5 kelemahan, termasuk
penguasaan teknologi pemasaran yang rendah dan ketergantungan pada suplai
kacang hijau dari luar. Faktor eksternal melibatkan 6 peluang, seperti meningkatnya
permintaan dan lokasi strategis, serta 4 ancaman, seperti kemarau panjang dan
persaingan produk makanan modern. Hasil analisis SWOT menunjukkan strategi
pemasaran kecambah kacang hijau di Desa Hulaan menggunakan strategi S-O.
Dengan memanfaatkan produk unggulan dan dukungan pemerintah, pemasaran
berada di kuadran 1 (1,33 ; 0,74), menandakan posisi kuat dan berpotensi
dikembangkan. Dengan strategi pemasaran yang agresif, pengusaha kecambah
dapat memanfaatkan keunggulan mereka untuk meningkatkan kecambah kacang
hijau ini lebih lanjut.

Kata Kunci: Agribisnis, Strategi Pemasaran, Analisis SWOT
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Marketing Strategy for Green Bean Sprouts (Vigna radiata) in Hulaan Village,
Menganti District, Gresik Regency. First supervisor Ir. Erna Haryanti, M.MA.
Second supervisor Dr. Yennyka Leilasariyanti, M.Agr.

ABSTRACT

The research entitled Marketing Strategy for Green Bean Sprouts in an effort to
increase sales value in Hulaan Village, Menganti District, Gresik Regency aims to
1. Analyze internal factors (strengths and weaknesses) and external factors
(opportunities and threats) in marketing green bean sprouts. 2. Analyze the
marketing strategy for green bean sprouts implemented in Hulaan Village,
Menganti District, Gresik Regency, which was determined purposively with the
consideration that this village is the largest sprout production center in Menganti
District. The respondents in this research were 5 sprout entrepreneurs, village heads,
and consumers who were determined deliberately. To prove the research objectives,
primary and secondary data were analyzed using SWOT analysis and processed
using the Microsoft Excel application. From this research, it can be concluded that
the results of the internal factor analysis of green bean sprouts show 11 strengths,
such as length of business experience, superior products from Hulaan Village, and
government support. However, there are also 5 weaknesses, including low mastery
of marketing technology and dependence on external supplies of green beans.
External factors involve 6 opportunities, such as increasing demand and strategic
location, as well as 4 threats, such as long droughts and competition for modern
food products. The results of the SWOT analysis show that the marketing strategy
for green bean sprouts in Hulaan Village uses the S-O strategy. By utilizing superior
products and government support, marketing is in quadrant 1 (1.33 ; 0.74),
indicating a strong position and potential for development. With an aggressive
marketing strategy, sprout entrepreneurs can leverage their advantages to improve
these green bean sprouts further.

Keywords : Agribusiness, Marketing Strategy, SWOT Analysis
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