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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh kualitas produk,
harga, lokasi, dan promosi terhadap keputusan pembelian di PT. Honda Surya Agung
Indah Megah. Cara pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik
purposive sampling. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah
51 orang. Pengumpulan data dilakukan menggunakan instrumen kuesioner dan
hipotesis penelitian ini diuji dengan teknik regresi linier berganda dan uji t dengan
menggunakan program aplikasi SPSS versi 25.0. Penenelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial
variabel kualitas produk, harga, lokasi, dan promosi berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian di PT. Honda Surya Agung Indah Megah.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Harga, Lokasi, Promosi, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This research aims to test and analyze the influence of product quality, price, location
and promotion on purchasing decisions at PT. Honda Surya Agung Beautiful
Majestic. The sampling method in this research used a purposive sampling technique.
The number of samples used in this research was 51 people. Data collection was
carried out using a questionnaire instrument and the research hypothesis was tested
using multiple linear regression techniques and t tests using the SPSS version 25.0
application program. This research uses a quantitative approach. The results of this
research show that partially the variables product quality, price, location and
promotion have a significant effect on purchasing decisions at PT. Honda Surya
Agung Beautiful Majestic

Keywords: Product Quality, Price, Location, Promotion, Purchase Decision
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