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ABSTRAK 

 

Dilakukan observasi ini guna mengetahui akibat dari harga, konten 
pemasaran, dan eWOM pada keputusan pembelian produk fast fashion di e- 
commerce shopee. Observasi ini memakai pendekatan kuantitatif. Populasi pada 

observasi ini yaitu seluruh konsumen yang membeli produk fast fashion melalui 
platform e-commerce shopee. Dalam pengambilan sampel menggunakan teknik 

analisis linear berganda beserta menggunakan karakteristiktertentu yang dianggap 
memiliki hubungan. Dan menggunakan metode purposive sampling dengan sampel 
yang dipakai sebanyak 105 responden. Untuk mengatasi permasalahan pada 

observasi ini menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji koefisien determinasi, 
uji regresi linear berganda, uji parsial dan uji dominan dengan bantuan SPSS 20. 

Adapun hasil observasi yang diperoleh yaitu variabel harga, content marketing, dan 
eWOM memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci : Harga, Content Marketing, eWOM, dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

This observation was carried out to determine the impact of price, marketing 
content, and eWOM on purchasing decisions for fast fashion products on Shopee 
e-commerce. This observation uses a quantitative approach. The population in this 

observation is all consumers who buy fast fashion products via the Shopee e- 
commerce platform. In taking samples using multiple linear analysis techniques 

using certain characteristics that are considered to have a relationship. And using 
a purposive sampling method with a sample of 105 respondents. To overcome the 
problems in this observation, use the validity test, reliability test, coefficient of 

determination test, multiple linear regression test, partial test and dominant test 
with the help of SPSS 20. The observation results obtained are that the price, 

content marketing and eWOM variables have a significant influence on purchasing 
decisions. 

Keywords: Price, Content Marketing, eWOM, and purchasing decisions 


