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ABSTRAK 

 

Teknologi memiliki dampak pengaruh yang besar dan signifikan dalam 

berkomunikasi dan berinteraksi, sehingga setiap orang harus menggunakan 

dengan bijak dan memilih teknologi seperti apa yang akan ia gunakan. 

Salah satu teknologi saat ini yang berkembang pesat pada penggunaannya 

di kehidupan sehari-hari yaitu adalah smartphone atau yang biasa kita sebut 

dengan handphone. Penelitian ini bertujuan untuk 1) Untuk mengetahui 

pengaruh brand image terhadap keputusan pembelian smartphone Iphone. 

2) Untuk mengetahui pengaruh gaya hidup hedonisme terhadap keputusan 

pembelian smartphone iphone. 3) Untuk mengetahui pengaruh word of 

mouth terhadap keputusan pembelian smartphone iphone. Penentuan 

sampel mengunnakan metode non-probability sampling dengan teknik 

purposive sampling. Kriteria dalam penelitian ini adalah Mahasiswa 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Wijaya Kusuma Surabaya yang 

pernah membeli dan menggunakan Iphone. Jumlah sampel sebanyak 110 

responden. Teknik analisis menggunakan Regresi Linear Berganda. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa brand image berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan pembelian smartphone iphone, gaya hidup hedonisme 

berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian smartphone iphone, 

word of mouth berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian 

smartphone iphone. 

Kata kunci : brand image, gaya hidup hedonisme, word of mouth, 

keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

Technology has a large and significant impact on communication and interaction, 

so that everyone must use wisely and choose what kind of technology he will use. 

One of the current technologies that is growing rapidly in its use in everyday life is 

a smartphone or what we commonly call a mobile phone. This study aims to 1) To 

determine the effect of brand image on purchasing decisions for Iphone 

smartphones. 2) To determine the effect of hedonism lifestyle on purchasing 

decisions for iphone smartphones. 3) To determine the effect of word of mouth on 

purchasing decisions for iphone smartphones. Sample determination uses a non- 

probability sampling method with purposive sampling technique. The criteria in 

this study are students of the Faculty of Economics and Business, Wijaya Kusuma 

University Surabaya who have bought and used an Iphone. The sample size was 

110 respondents. The analysis technique uses Multiple Linear Regression. The 

results showed that brand image has a significant effect on purchasing decisions 

for iphone smartphones, hedonism lifestyle has a significant effect on purchasing 

decisions for iphone smartphones, word of mouth has a significant effect on 

purchasing decisions for iphone smartphones. 

Keyword : brand image, hedonism lifestyle, word of mouth, purchasing decision


