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GLOSARIUM 

BLACKPINK : Sebuah grup musik perempuan asal Korea Selatan yang 

terkenal di tingkat internasional 

BLINK : Nama resmi untuk penggemar BLACKPINK, digunakan 

untuk menyebut komunitas penggemar mereka 

Fandom : Sebuah komunitas yang terdiri dari penggemar yang sangat 

antusias terhadap suatu tokoh, grup, atau fenomena tertentu 

Giveaway : Sebuah kegiatan di mana barang atau hadiah diberikan 

secara gratis kepada peserta tertentu, sering kali melalui 

undian atau kompetisi 

K-Pop : Singkatan dari "Korean Pop" merupakan genre musik 

populer yang berasal dari Korea Selatan 

K-Poppers : Istilah yang digunakan untuk menyebut penggemar K-Pop 

secara umum 

Media Sosial X 

(Twitter) 

: Sebuah platform media sosial yang memungkinkan 

pengguna untuk berbagi pemikiran, gambar, dan informasi 

dalam bentuk pesan singkat 

Netizen : Gabungan dari kata "internet" dan "citizen," mengacu pada 

pengguna internet yang aktif dalam komunitas daring dan 

berpartisipasi dalam diskusi atau kegiatan daring 

Post : Tiap pesan yang diunggah pada akun media sosial X. 

Dapat berupa foto, video, tautan maupun teks. 

Tagar : Simbol pagar (#) yang digunakan untuk menandai atau 

mengidentifikasi topik tertentu di media sosial 

Trending Topic : Topik atau isu yang sedang populer atau banyak 

dibicarakan oleh pengguna media sosial dalam waktu 

singkat 
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ABSTRAK 

Di era kebangkitan teknologi dan masifnya penggunaan media sosial, kampanye 

politik tidak hanya dilakukan secara konvensional. Pemanfaatan ruang opini 

publik melalui media digital banyak diandalkan untuk pemasaran politik, 

komunikasi politik, bahkan kampanye politik berbasis digital. Konten-konten 

yang diunggah politikus dengan mudah memengaruhi preferensi dan perilaku 

politik individu. Fokus penelitian ini adalah untuk mengetahui preferensi dan 

perilaku politik BLINK (penggemar BLACKPINK) dalam menyikapi giveaway 

tiket konser BornPink: Jakarta yang diselenggarakan oleh Partai Gerindra melalui 

akun resmi media sosial X. Riset ini menggunakan metode kuantitatif-deskriptif 

dan pendekatan netnografi, dengan jumlah populasi tidak terbatas (infinitif). 

Sampel diambil dengan tingkat kesalahan maksimal 5% sehingga didapat sampel 

sebesar 360 responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa aktivitas giveaway 

tiket konser BornPink: Jakarta oleh Partai Gerindra efektif menjaring suara 

pemilih pemula. BLINK menunjukkan perilaku politik moderat dengan 

mendukung metode kampanye modern melalui media sosial, meskipun beberapa 

berpendapat bahwa perubahan pada persyaratan giveaway perlu dilakukan untuk 

menyesuaikan dengan kultur dan sensitivitas K-Poppers. Penggunaan media 

sosial dalam strategi politik modern berhasil membuka potensi kepada pemilih 

pemula sebagai digital native untuk menyampaikan pesan-pesan politik. Integrasi 

antara K-Pop dengan politik dapat dianggap relevan selama hal tersebut tidak 

mengaburkan pandangan individu terhadap nilai politik yang diusung oleh aktor 

politik maupun partai politik. 

Kata Kunci: Media Sosial, Perilaku Politik, Giveaway Tiket Konser  
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ABSTRACT 

In the era of technological and social media initiatives, political campaigns are 

not just conventional. The utilization of public opinion space through digital 

media is much relied upon in political marketing, political communication, and 

even digital political campaigns. The content uploaded by politicians easily 

influences individual political behavior. This research focuses on comprehending 

the political behavior of BLINKs (BLACKPINK fans), particularly in response to 

the giveaway of BornPink concert tickets in Jakarta organized by the Gerindra 

Party through the official social media account X. This research employs a 

quantitative-descriptive method and the netnographic approach, with infinite 

population size. Samples are taken with a maximum margin of error of 5%, 

resulting in a sample size of 360 respondents. Research shows that giveaway 

activities giveaway tickets to the concert of BornPink: Jakarta by the Gerindra 

party effectively capture the attention of novice voters. Blink displays moderate 

political behavior by supporting modern campaign methods through social media, 

although some believe that changes in giveaway requirements need to be made to 

adjust to culture and k-poppers sensitivity. The use of social media in modern 

political strategies has succeeded in opening up the potential for novice voters as 

digital natives to convey political messages. Integration between K-Pop and 

politics can be considered relevant as long as it does not blur individual 

perspectives on the political values of both political actors and political parties. 

Keywords: Social Media, Political Behavior, Concert Ticket Giveaway  
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