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ABSTRAK 

Penelitian ini meneliti “PENGARUH LIVE STREAMING SHOPPING, PRICE 

DISCOUNT, DAN KEPERCAYAAN KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK SKINTIFIC” (Studi Pada Mahasiswa Aktif Tahun 2020-

2021 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Wijaya Kusuma). Tujuan penelitian 

ini adalah untuk mendapatkan informasi mengenai pengaruh Live streaming 

shopping, Price discount, dan Kepercayaan Konsumen terhadap keputusan 

pembelian produk Skintific. Penelitian ini memiliki variabel bebas, yakni Live 

streaming shopping (X1), Price discount (X2), dan Kepercayaan Konsumen (X3), 

sedangkan variabel terikat Keputusan Pembelian (Y). Data yang digunakan dalam 

penelitian ini harus bersifat kuantitatif dan dilakukan dengan menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan penekanan pada pengujian hipotesis. Sumber data 

yang digunakan adalah primer dan sekunder. Teknik non-probability sampling yang 

dipadukan dengan proses purposive sampling digunakan untuk menentukan besar 

sampel. 100 mahasiswa memenuhi persyaratan untuk dimasukkan dalam sampel : 

harus sudah terdaftar penuh waktu di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Wijaya Kusuma pada tahun 2020-2021, memiliki akun e-commerce yang aktif. 

Analisis regresi linier berganda digunakan untuk mengevaluasi hipotesis. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa live shopping mempunyai pengaruh yang signifikan 

terhadap keputusan konsumen dalam membeli produk Skintific. Harga yang lebih 

rendah berdampak besar pada keputusan orang untuk membeli. Selain itu, 

kepercayaan konsumen menjadi faktor penting dalam memilih produk Skintific. 

Kata Kunci : Live streaming shopping, Price discount, Kepercayaan Konsumen 

Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

This study examines "THE EFFECT OF LIVE STREAMING SHOPPING, PRICE 

DISCOUNTS, AND CONSUMER CONFIDENCE ON PURCHASING DECISIONS 

FOR SKINTICAL PRODUCTS" (Study on Active Students in 2020-2021 Faculty of 

Economics and Business, Wijaya Kusuma University). The purpose of this study is to 

determine the influence of Live streaming shopping, Price discount, and Consumer 

Trust in purchasing decisions for Skintific products. The independent variables in this 

study are Live streaming shopping (X1), Price discount (X2), and Consumer 

Confidence (X3), while the variables are tied to Purchase Decision (Y The data used in 

this research must be quantitative and carried out using a quantitative approach with an 

emphasis on hypothesis testing. The data sources used are primary and secondary. A 

non-probability sampling technique combined with a purposive sampling process was 

used to determine the sample size. 100 students meet the requirements to be included 

in the sample: must be registered full time at the Faculty of Economics and Business, 

Vijaya Kusuma University in 2020-2021, have an active e-commerce account. Multiple 

linear regression analysis was used to evaluate the hypothesis. The research results 

show that live shopping has a significant influence on consumer decisions in 

purchasing Skintific products. Lower prices have a big impact on people's decision to 

buy. Apart from that, consumer trust is an important factor in choosing Skintific 

products. 

Keywords : Live streaming shopping, Price discount, Consumer Trust Purchase 

Decision 

 

  


