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ABSTRAK 
 

 

 

Penelitian ini membahas tentang pengaruh harga, desain produk dan citra merek 

terhadap keputusan pembelian kain tenun Insana (Studi Kasus pada Kube Motif di 

Desa Maubesi)”. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui adakah pengaruh 

harga, desain produk dan citra merek terhadap keputusan pembelian kain tenun 

Insana. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah para konsumen yang 

melakukan pembelian Kain Tenun Insana Kube Motif di Desa Maubesi yang 

jumlahnya tidak diketahui secara pasti. Penentuan sampel dilakukan dengan metode 

purposive sampling sebesar 85 responden. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

harga dan citra merek tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

kain tenun Insana. Sedangkan desain produk berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian kain tenun Insana. 

Kata Kunci : Harga, Desain Produk, Citra Merek dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

 

 

This study discusses the influence of price, product design and brand image on 

purchasing decisions of Insana woven fabrics (Case Study on Kube Motifs in 

Maubesi Village)”. The purpose of this study was to determine whether there is an 

effect of price, product design and brand image on purchasing decisions of Insana 

woven fabrics. The population used in this study are consumers who purchase 

Insana Kube Motif Woven Fabrics in the village of Maubesi, the number of which 

is not known with certainty. Determination of the sample is done by purposive 

sampling method of 85 respondents. The results of this study indicate that price and 

brand image have no significant effect on purchasing decisions of Insana woven 

fabrics. Meanwhile, product design has a significant effect on purchasing decisions 

for Insana woven fabrics 

 

Keywords: Price, Product Design, Brand Image and Purchase Decision 
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