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ABSTRAK

Hasil penelitian dari studi ini adalah ketahui pengaruh variabel fanatisme, inovasi
produk, serta promosi pada keputusan pembelian produk Persebaya store di kota
Surabaya. Kumpulan data pada penelitian gunakan kuisioner. Sampel yang
diaplikasikan sebanyak 40 konsumen persebaya store di Surabaya. Penelitian ini
gunakan kuantitatif melalui metode uji regresi linier berganda melalui bantuan
software SPSS V.20. Penelitian ini menyatakan jikalau variabel fanatisme, serta
variabel inovasi produk ada pengaruh signifikan pada keputusan pembelian
sedangkan variabel promosi tidak berpengaruh signifikan pada keputusan

pembelian.

Kata Kunci : Fanatisme, Inovasi Produk, Promosi dan Keputusan Pembelian
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ABSTARCT

The results of this study are to determine the influence of fanaticism, product
innovation, and promotion on purchasing decisions for Persebaya store products
in the city of Surabaya. Data collection in research using a questionnaire. The
samples used were 40 consumers of Persebaya stores in Surabaya. With the use of
SPSS V.20 software, this study employs quantitative methodologies using multiple
linear regression testing. According to this research, factors like promotion
variables have no substantial impact on buying decisions however factors like

fanaticism and product innovation do.

Keyword: Fanaticism, Product Innovation, Promotion, and Purchasing

Decision
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