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ABSTRAKSI

Kunjungi teracce.corner untuk mendapatkan studi yang berjudul Pengaruh
Citra Merek, Kualitas Produk yang Dipersepsikan, dan Harga terhadap Keputusan
Pembelian Thrift. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memahami hubungan antara
citra merek, kualitas produk, dan harga yang berkaitan dengan perilaku pembelian
konsumen di Teracce.corner. Pelanggan toko barang bekas atau konsumen secara
umum menjadi populasi penelitian. Sampel untuk penelitian ini, 100 responden, dipilih
melalui purposive sampling, atau pemilihan berdasarkan Kkriteria yang telah ditetapkan.
Metode analisis dalam penelitian ini, yang dilakukan dengan program SPSS 20, adalah
regresi linier berganda.

Hasil uji t menunjukkan bahwa Citra Merek, Kualitas Produk, dan Harga
memiliki pengaruh yang cukup besar terhadap pilihan pembelian. Dapat disimpulkan
bahwa 81,2% elemen Citra Merek, Kualitas Produk, dan Harga dengan nilai adjusted
R square sebesar 0,812 mempengaruhi keputusan pembelian.

Kata kunci: Keputusan Pembelian, Kualitas Produk, Harga, dan Citra Merek



ABSTRACT

The Influence of Brand Image, Perceived Product Quality, and Price on Thrift
Purchasing Decisions is the study's title, and it can be found on teracce.corner. This
study aims to comprehend how consumers' choices at Teracce.corner are influenced
by brand perception, product quality, and pricing. The study population is either thrift
store patrons or consumers in general. 100 participants made up the sample for this
study, which was chosen through purposeful sampling, or selection based on preset
criteria. Multiple linear regression was the analytical approach employed in this
investigation, which was conducted using the SPSS 20 program.

The t test results show that Brand Image, Product Quality, and Price have a
considerable influence on purchasing choices. It can be concluded that 81.2% of Brand
Image, Product Quality, and Price elements with an adjusted R square value of 0.812
influence purchasing decisions.

Keywords: Brand Image, Product Quality, Price, and Purchasing Decision
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