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ABSTRAK 

 

PENGARUH KARAKTERISTIK WIRAUSAHA DAN STRATEGI  

BUBUTAN KOTA SURABAYA 

 

OLEH : 

AFIFAH WINTAMI 

NPM : 19420150 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk memengaruhi perkembangan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah 

(UMKM) di Kecamatan Bubutan, Kota Surabaya pada tahun 2023 dengan mengidentifikasi 

faktor-faktor yang relevan. Fokus penelitian ini adalah untuk menganalisis bagaimana UMKM di 

wilayah tersebut merespons perkembangan UMKM, dengan mempertimbangkan dampak dari 

Karakteristik Wirausaha (X1) dan Strategi Pemasaran (X2). Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah kuota sampling, yang merupakan metode pengambilan sampel dalam 

pendekatan kuantitatif. Sebanyak 75 pelaku UMKM dipilih sebagai sampel penelitian sesuai 

dengan kuota yang telah ditentukan. Temuan dari penelitian ini mengungkapkan pentingnya 

dokumentasi laporan perkembangan UMKM di Kecamatan Bubutan, Kota Surabaya. Meskipun 

demikian, secara statistik,dokumentasian ini tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

tingkat pendidikan yang dimiliki oleh pemilik usaha. Akan tetapi, pelaksanaan pencatatan 

perkembangan UMKM tetap memberikan dampak positif terhadap pemahaman manajemen, hal 

ini sesuai dengan temuan penelitian pada UMKM di wilayah Kecamatan Bubutan. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Perkembangan UMKM.   

 

 

 

  



 
 

 
 

ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF ENTREPRENEURSHIP CHARACTERISTICS AND MARKETING 

STRATEGY ON THE DEVELOPMENT OF MSMEs IN BUBUTAN DISTRICT, 

SURABAYA CITY 

BY : 

AFIFAH WINTAMI 

NPM : 19420150 

This study aims to influence the development of Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) 

in Bubutan District, Surabaya City in 2023 by identifying relevant factors. The focus of this 

research is to analyze how MSMEs in the region respond to the development of MSMEs, taking 

into account the impact of Entrepreneurial Characteristics (X1) and Marketing Strategy (X2). 

The method used in this study is quota sampling, which is a sampling method in a quantitative 

approach. A total of 75 MSME actors were selected as research samples according to a 

predetermined quota. The findings from this study reveal the importance of documenting MSME 

development reports in Bubutan District, Surabaya City. Nonetheless, statistically, this 

documentation does not have a significant effect on the level of education held by business 

owners. However, the implementation of recording the development of MSMEs continues to have 

a positive impact on management's understanding, this is in accordance with the findings of 

research on MSMEs in the Bubutan District area. 

 

Keyword: Marketing Strategy, MSME Development. 

 

 

 


