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ABSTRAK 

YouTube yakni aplikasi media sosial bebasis video yang banyak digunakan oleh 

manusia untuk berbagai hal, mulai dari bermain game, berbagi pengetahuan, maupun 

membagikan informasi terkini. Dunia belm sepenuhnya pulih pasca pandemic Covid-

19 tetapi masyarakat digegerkan oleh isu resesi. Pada bulan September 2022 Chanel 

YuTube milik Kementrian Keuangan Rpublik Indonesia menampilan Live Streaming 

dengan judul Konfrensi Pers APBN KITA September 2022 dan dipimpin oleh 

Kemenkeu Ibu Sri Mulyani. Ia memperkirakan perekonomian dunia akan terjun ke 

jurang resesi pada 2023. Pada bulan oktober hingga seterusnya banyak video yang 

terunggah dengan hashtag resesi 2023 (#resesi2023) setiap harinya. Pada bulan 21 

Oktober 2022 Live Streaming kemabali dilaksanakan dan memnculkan berita baik 

yaitu mengenai informasi  pertumbuhan ekonomi Indonesia pada kuartal III/2022 

akan tumbuh sangat pesat yaitu di atas 5,5%.Penelitian ini bertujuan untuk melihat 

pengaruh dan perbedaan dari video dengan hashtag resesi 2023 pada harga penutupan 

IHSG dan market return sebelum dan sesudah konfrensi pers bulan Oktober 2022. 

Pupulasi penelitian ini ialah seluruh video dengan hashtag resesi 2023 dan harga 

IHSG selama 30 hari sebelum dan sesudah konfrensi pers. Penelitian ini bertipe 

evenet study, dan uji pengaruh dengan nilai signifikasi pada regresi. Hasil dari 

penelitian menunjukan IHSG tidak dipengaruhi oleh video beredar tetapi market 

return dipengaruhi, dan uji beda menghasilkan tidak ada perbedaan IHSG maupun 

market return sebelum dan sesudah Konfrensi Pers APBN KITA Oktober 2022.  

Kata Kunci : Resesi 2023, Konfrensi Pers APBN KITA, IHSG, Market Return, 

Event Study 
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ABSTRACT 

YouTube is a video-based social media application that is widely used by humans for 

various things, from playing games, sharing knowledge, and sharing the latest 

information. The world has not fully recovered after the Covid-19 pandemic, but 

people are shaken by the issue of recession. In September 2022, the YuTube channel 

belonging to the Ministry of Finance of the Republic of Indonesia presented Live 

Streaming with the title Konfrensi Pers APBN KITA September 2022 and led by the 

Ministry of Finance Ms Sri Mulyani. She predicts that the world economic will 

plunge into a recession in 2023. From October onwards, many videos are uploaded 

with the hashtag 2023 recession (#resesi2023) every day. On October 21, 2022 Live 

Streaming was again carried out and gave rise to good news, namely information 

that Indonesia's economic growth in the third quarter of 2022 will grow very rapidly, 

above 5.5%. 2023 at the closing price of the IHSG and market return before and 

after the press conference in October 2022. The population of this research is all 

videos with the hashtag 2023 recession and the IHSG price for 30 days before and 

after the press conference. This research is an event study type, and test the effect 

with the significance value in the regression. The results of the study show that the 

IHSG is not affected by circulating videos but market returns are affected, and the 

different test produces no difference in the IHSG or market returns before and after 

the Konfrensi Pers APBN KITA Oktober 2022. 

Key Word : 2023 recession, Konfrensi Pers APBN KITA, IHSG, Market Return, 

Event Study. 

 


