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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian  ditulis ialah guna memastikan bagaimana manajemen 

laba di bisnis properti dan real estat  terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) akan 

berkembang selama jangka waktu 2019-2021 tergantung pada leverage, pertumbuhan 

suatu penjualan, dan ukuran suatu perusahaan. Menurut kriteria pemilihan sampel, 90 

sampel dipakai dalam penelitian  ditulis. Sampel penelitian  ditulis didasarkan pada 

pendekatan purposive sampling, strategi pengambilan sampel dengan kriteria  telah 

ditentukan. Leverage, pertumbuhan suatu penjualan, dan ukuran suatu perusahaan 

semuanya bersama-sama memiliki dampak  cukup menguntungkan pada manajemen 

laba, menurut temuan penelitian bersamaan. Leverage variabel tidak memiliki dampak 

dan tidak penting bagi manajemen laba guna hasil pengujian parsial. Variabel 

pertumbuhan suatu penjualan parsial memiliki dampak  sangat baik pada manajemen 

laba. Manajemen laba secara signifikan dirugikan oleh perubahan ukuran suatu 

perusahaan. 

 

Kata kunci: Manajemen laba, Leverage, Pertumbuhan suatu penjualan, Ukuran suatu 

perusahaan 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to ascertain the impact of leverage, sales growth, 

and business size on the management of earnings in the property and real estate 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) for the years 2019 through 

2021. 90 samples that met the criteria for sample selection were used in this study. The 

purposive sampling method, a sampling approach with set criteria, provides the basis 

for the sample used in this study. Leverage, sales growth, and firm size all together 

have a considerable favorable impact on profit management, according to the findings 

of concurrent research. Variable leverage has no impact and is inconsequential to 

profit management for partial test outcomes. The partial sales growth variable has a 

very good impact on profit management. The management of profits is significantly 

harmed by the company's changing size. 

Keywords: Earnings management, Leverage, Sales Growth, Company Size 

 

 

 

 


