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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji dan mengetahui pengaruh 

citra produk, kualitas produk dan harga terhadap keputusan pembelian 

Casualculture.co. Pendekataan yang digunakan pada penelitian ini adalah 

kuantitatif berupa data diukur dengan skala numerik. Populasi dalam penelitian ini 

adalah mahasiswa ekonomi Universitas Wijaya Kusuma Surabaya dengan sampel 

sebanyak 100 responden. Pengumpulan data dilakukan melalui survei online 

dengan menggunakan media google forms. Uji instrumen yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah uji validitas dan uji reliabilitas yang menunjukkan bahwa 

semua variabel valid dan reliabel. Teknik analisis yang digunakan adalah regresi 

linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Casual Culture.co. 

Sedangkan variabel kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk Casual Culture.co. Demikian juga variabel harga berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk Casual Culture.co.  

 

Kata Kunci : Citra merek, kualitas produk, harga, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to test and determine the effect of product 

image, product quality and price on the purchasing decision of Casualculture.co. 

The approach used in this study is quantitative in the form of data measured on a 

numerical scale. The population in this study were economics students at Wijaya 

Kusuma University, Surabaya with a sample of 100 respondents. Data collection 

was carried out through online surveys using Google Forms media. Test 

instruments used in this study are validity and reliability tests which show that all 

variables are valid and reliable. The analysis technique used is multiple linear 

regression. The results of the study show that brand image has no significant effect 

on purchasing decisions for Casual Culture.co products. Meanwhile, product 

quality variables have a significant effect on purchasing decisions for Casual 

Culture.co products. Likewise, the price variable has a significant effect on the 

decision to purchase Casual Culture.co products.. 

 

Keywords: Brand image, product quality, price, purchase decision 
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