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ABSTRAK 

Giacinta Wahyuni R., 2023. Peresepsi Mahasiswa Terhadap Peran Influencer 

Online Dalam Peningkatan Budaya Literasi Digital (Studi Kasus 

Mahasiswa UWKS). Jurusan Ilmu Perpustakaan Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Wijaya Kusuma Surabaya,     

Pembimbing; 1) Drs. Bakhtiyar, S.Sos., M.IP (II) Bambang Prakoso, 

S.Sos., M.IP. 

Indonesia telah masuk pada masa digitalisasi yang mana teknologi telah 

mempengaruhi semua bagian dalam kegiatan masyarakat sehari - hari. Teknologi 

komunikasi, berupa internet sudah menjadi gaya hidup (lifestyle) bagi masyarakat 

pada saat ini terutama generasi Z. Para Content creator  atau influencer 

merupakan opinion marker bagi para pengikut mereka di media sosial. Karena 

sifatnya inilah maka bisa digunakan untuk mengedukasi para pengguna media 

sosial khususnya generasi Z dalam hal kemampuan literasi digital mereka. 

Penelitian yang dilakukan penulis bertujuan untuk mengetahui persepsi 

mahasiswa terhadap peran influencer online dalam peningkatan budaya literasi 

digital generasi Z. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif , artinya data – 

data yang diperoleh disajikan dalam bentuk artikel. Pengambilan data dengan 

metode purposive sampling, yaitu teknik pengambilan sampel sumber data dengan 

pertimbangan tertentu. Besar sampel penelitian ini ditentukan dengan rumus 

slovin sehingga dalam penelitian ini peneliti mengambil 98 orang responden 

dari  5.624 orang mahasiswa.  

Kata Kunci:  Influencer Online, Literasi Digital  
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ABSTRAC 

Giacinta Wahyuni R., 2023.Perception Students Against Roles Influencers 

Online In Increasing Literacy Culture Digital (Wijaya Kusuma 

University, Surabaya, Student Case Study). Department of Library 

Science, Faculty of Social and Political Sciences, Wijaya Kusuma 

University, Surabaya, Supervisor; 1) Drs. Bakhtiyar, S.Sos., M.IP (II) 

Bambang Prakoso, S.Sos., M.IP. 

Indonesia has entered the era of digitalization where technology has 

attacked all aspects of life. Communication technology, in the form of the internet, 

has become a way of life (lifestyle) for society at this time, especially generation 

Z. For Content creator  or influencer is opinion marker for their followers on 

social media. Because of this nature, it can be used to educate social media users, 

especially generation Z, in terms of their digital literacy skills. Research 

conducted by the author aims to determine student perceptions of rolesinfluencers 

onlinein enhancing generation Z's digital literacy culture. 

This study uses a quantitative descriptive method, meaning that the data 

obtained is presented in the form of articles. Retrieval of data by methodpurposive 

sampling, namely the sampling technique of data sources with certain 

considerations. . The sample size of this study was determined by the slovin 

formula so that in this study the researchers took 98 respondents from 5,624 

students. 

Keywords:  Online Influencers, Digital Literacy 
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