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MOTTO 

 

Berproses lambat belum tentu gagal,  

tergesa-gesa juga tidak menjanjikan berhasil. 

Intinya jangan berhenti, tekuni saja. 

Banyakin berdoa, dan percaya sama diri sendiri. 

Allah pasti bantuin (: 
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ABSTRAK 

Sari, Putri Kartika. 2022. Struktur dan Fungsi Bahasa pada Wacana Iklan Televisi 

Edisi Ramadhan 1443 H. Skripsi pada Program Studi Pendidikan Bahasa Indonesia. 

Fakultas Bahasa dan Sains. Universitas Wijaya Kusuma Surabaya. Pembimbing (1) 

Dr. Fransisca Dwi Harjanti, M.Pd. (2) Dr. Roely Ardiansyah, S.Pd., M.Pd. 

Kata kunci : Iklan, Struktur Iklan, Fungsi Bahasa, Ramadhan.  

 

Sesuai dengan judul penelitian, maka rumusan masalah yang diambil 

adaalah bagaimana struktur dan fungsi bahasa pada wacana iklan televisi edisi 

Ramadhan 1443 H. Tujuan penelitian ini adalah mendeskripsikan struktur pada 

wacana iklan televisi edisi Ramadhan 1443 H, dan mendeskripsikan fungsi bahasa 

pada wacana iklan televisi edisi Ramadhan 1443 H. Teori yang digunakan adalah 

wacana pada struktur iklan yang dibagi menjadi 3, yaitu butir utama (headline), 

badan iklan (body), dan penutup (close) serta fungsi bahasa pada iklan. Dalam 

penelitian ini peneliti menggunakan metode deskriptif kualitatif karena hasil 

laporan penelitian ini berupa rangkaian kata-kata. Sumber data pada penelitian ini 

adalah iklan Televisi edisi Ramadhan yang terdapat dalam Youtube, sedangkan 

untuk data penelitian ini berupa struktur wacan iklan berdasarkan proposisinya 

yang meliputi butir utama iklan, badan iklan, dan penutup serta fungsi bahasa yang 

dikomunikasikan pada iklan edisi Ramadhan 1443 H. Hasil penelitian ini berupa 

proposisi yang terdapat pada struktur iklan dan fungsi bahasa iklan televisi edisi 

Ramadhan 1443 H. Pada butir utama (headline), badan iklan (body), dan penutup 

(close). Butir utam iklan terdapat 5 proposisi yaitu  (1) proposisi yang menekankan 

calon konsumen berupa hadiah dan potongan harga, (2) proposisi yang 

membangkitkan rasa ingin tahu calon konsumen dengan menyebutkan komposisi 

dan manfaat produk, (3) proposisi berupa pertanyaan yang menuntut perhatian lebih 
dengan keunggulan dan manfaat produk, (4) proposisi yang memberikan komando 

atau perintah kepada calon konsumen untuk segera membeli, dan menikmati 

manfaat produk, dan (5) proposisi yang menarik perhatian konsumen khusus seperti 

anak-anak dan para ibu. Badan iklan dikelompokkan menjadi 3, yaitu (1) proposisi 

alasan subjektif berupa keunggulan produk, (2) proposisi alasan objektif mengenai 

kandungan produk, dan (3) proposisi campuran alasan subjektif dan objektif 

mengenai keunggulan produk dan pemberian hadiah. Penutup iklan terdapat empat 

pengembangan yaitu (1) pengembangan dengan teknik keras dan lunak yang 

memanfaatkan kalimat ajakan, (2) pengembangan dengan teknik lunak dengan 

menggunakan slogan dan manfaat produk, (3) pengembangan dengan campuran 

teknik lunak dan butir pasif dengan kalimat ajakan yang disertai informasi 

tambahan berupa nama perusahaan, (4) pengembangan dengan campuran teknik 

keras dan butir pasif berupa kalimat ajakan dan informasi tambahan dari produk. 

Pada fungsi iklan edisi Ramadhan meliputi fungsi (1) persuasif berupa kalimat yang 

mempengaruhi untuk melakukan sesuatu, (2) informatif berupa informasi produk, 

dan (3) membangun citra yang membentuk citra produk menjadi baik.  


