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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh Ekuitas Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada Produk Mie Instan Lemonilo di 

Gresik Kota Baru. Analisis data penelitian ini menggunakan regresi linear 

berganda. Pada penelitian ini 110 responden dijadikan sampel. Pengambilan 

sampel dilakukan menggunakan non-probability sampling memakai Purposive 

Sampling dimana pengambilan sampel ditentukan sesuai kriteria tertentu. Uji 

validitas serta uji reliabilitas adalah jenis alat uji yang digunakan untuk 

mengevaluasi instrumen penelitian. Uji hipotesis dilakukan menggunakan 

menggunakan uji F, uji T, uji dominan, serta koefisien determinasi (R2) 

menggunakan analisis regresi linier berganda sebagai metode analisis. 

Berdasarkan penelitian dan pembahasan data yang ada, diketahui bahwa loyalitas 

merek (X1) dan kesadaran merek (X3) berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian (Y), sedangkan kesan kualitas (X2) dan asosiasi merek (X4) tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). hasil uji koesfisien 

determinasi (R2) diperoleh hasil sebesar 0,747 yang menunjukkan bahwa variabel 

bebas ekuitas merek yang meliputi loyalitas merek (X1), kesan kualitas (X2), 

kesadaran merek (X3), dan asosiasi merek (X4) memberikan kontribusi atau 

pengaruh sebesar 74,7% terhadap keputusan pembelian (Y) konsumen pada 

produk mie instan Lemonilo di Gresik Kota Baru. 

 

Kata kunci : Loyalitas Merek, Kesan Kualitas, Kesadaran Merek, Asosiasi 

Merek, Keputusan Pembelian 
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