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ABSTRAKSI 

Alasan dilakukannya penelitian dengan judul pengaruh promosi dan harga terhadap 

promosi dan harga terhadap keputusan pembelian wardah kosmetik Surabaya 

selatan adalah untuk mencari tahu bagaimana pengaruh dua variabel tersebut 

terhadap keputusan pembelian dari analisis yang digunakan dalam penggunaan 

teknik purposive sampling dalam pengambilan sampel dengan pemantauan atau 

pengamatan tertentu. Sebanyak 75 responden mengembalikan kuesioner yang 

dibagikan, hasil yang didapat menyatakan bahwa Promosi tidak mempunyai  

pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan harga mempunyai 

pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Dalam pengujiannya, alat yang 

digunakan dalam instrument penelitian ini adalah uji validitas dan reliabilitas. Uji 

hipotesis dilakukan dengan uji t dan uji koefisien deterimansi (R2). Hasil dari 

penelitian menyatakan hasil yang sama dimana tidak terdapat pengaruh signifikan 

antara promosi dengan keputusan pembelian dengan bukti signifikansi lebih dari 

0,05. Sedangkan terdapat pengaruh signifikan antara harga dengan keputusan 

pembelian dengan bukti signifikansi kurang dari 0,05.  

 

Kata Kunci: Promosi, harga dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

The reason for conducting research with the title promotion influence and price on 

promotion and price on purchasing decisions for wardah cosmetics in South 

Surabaya is to find out how these two variables influence purchasing decisions from 

the analysis used in the use of purposive sampling techniques in sampling with 

certain monitoring or observations. As many as 75 respondents returned the 

questionnaires which were distributed, the results obtained stated that promotions 

did not have a significant influence on purchasing decisions, while prices had a 

significant influence on purchasing decisions. In testing, the tools used in this 

research instrument are validity and reliability tests. Hypothesis testing is done by 

t test and test the coefficient of determination (R2). The results of the study stated 

the same results where there was no significant effect between promotions and 

purchase decisions with evidence of significance of more than 0.05. While there is 

a significant effect between price and purchase decision with evidence of 

significance less than 0.05. 

 

Keywords: promotion, price and purchase decision. 
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