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ABSTRAKSI

Penelitian ini berjudul Pengaruh Persepsi Kemudahan dan Persepsi Manfaat
Terhadap Minat Penggunaan E-Money Ovo. Tujuan penelitian ini adalah untuk
menguji dan menganalisis Pengaruh Persepsi Kemudahan dan Persepsi Manfaat
Terhadap Minat Penggunaan E-Money Ovo. Populasi pada penelitian ini adalah
Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Wijaya Kusuma Surabaya.
Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 50 mahasiswa yang diambil
dengan metode purposive sampling, yaitu pengambilan sampel berdasarkan Kkriteria
tertentu. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear
berganda dengan menggunakan program SPSS versi 20. Berdasarkan hasil uji t
menunjukkan bahwa variabel persepsi kemudahan dan persepsi manfaat
berpengaruh signifikan terhadap minat penggunaan. Dengan nilai adjusted R square
square yang dihasilkan sebesar 0,319 yang menunjukkan bahwa sebesar 31,9%
variabel persepsi kemudahan dan persepsi manfaat memiliki pengaruh terhadap
minat penggunaan.

Kata kunci : Persepsi Kemudahan, Persepsi Manfaat, Minat Penggunaan
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ABSTRACTION

This study entitled the effect of perception of convenience and perception
of benefits on interest in use ovo e-money. The purpose of this study was to examine
and analyze the effect of perception of convenience and perception of benefits on
interest in use ovo e-money. The population in this study were students of the
Faculty of Economics and Business Wijaya Kusuma University Surabaya. The
sample used in this study amounted to 50 students who were taken by purposive
sampling method, namely sampling based on certain criteria. The analytical
technique used in this study is multiple linear regression using the SPSS version 20
program. Based on the results of the t test, it shows that the variables of perception
of convenience and perception of benefits have a significant effect on interest in
use. With the resulting adjusted R Square value of 0,319 which indicates that 31,9%
of the variables of perception of convenience and perception of benefits have an
influence on interest in use.

Keywords: perception of convenience, perception of benefits, interest in use
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