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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Celebrity 

Endorser, Kualitas Produk Dan Presepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Di 

Tiktok Shop Pada Pengguna Aplikasi Tiktok Di Surabaya. Penelitian ini 

dilaksanakan dengan metode deskriptif kuantitatif yang menggunakan data primer 

yang diperoleh melalui wawancara atau interview serta kuisioner penelitian. 

Responden yang diambil adalah 100 orang dengan menggunakan Purposive 

Sampling, karena metode ini menggunakan teknik penentuan sampel dengan 

pertimbangan atau kriteria tertentu. Dari hasil penelitian diketahui bahwa Pengaruh 

Celebrity Endorser tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian, 

Kualitas Produk Dan Presepsi Harga berpengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian.  

Kata Kunci: Pengaruh Celebrity Endorser, Kualitas Produk, Presepsi Harga, dan 

Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

This research was conducted to determine and analyze the influence of celebrity 

endorsers, product quality and price perceptions on purchasing decisions at the 

Tiktok shop for users of the Tiktok application in Surabaya. This research was 

carried out using a quantitative descriptive method using primary data obtained 

through interviews and research questionnaires. Respondents taken were 100 

people using purposive sampling, because this method uses a sampling technique 

with certain considerations or criteria. From the research results it is known that 

the influence of celebrity endorsers has no significant effect on purchasing 

decisions, product quality and price perceptions have a significant effect on 

purchasing decisions. 

Keywords: Influence of Celebrity Endorser, Product Quality, Price Perception, and 

Purchase Decision. 
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