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ABSTRAK 
 

Tujuan pada penelitian ini yaitu untuk mengkaji secara parsial bagaimana 

pembelian produk helm cargloss dipengaruhi oleh gaya hidup serta kualitas produk. 

Populasi penelitian ini terdiri dari pembeli dan pengguna helm cargloss, dan 

pemilihan sampel memakai strategi purposive sampling. Sampel penelitian ini 

terdiri dari 80 responden. Metode yang dipakai untuk mengumpulkan data meliputi 

wawancara dan kuesioner. Regresi Linear Berganda yaitu metode yang dipakai 

untuk menganalisis data. 

Diketahui bahwa tingkat signifikansi variabel gaya hidup (X1) yang 

berpengaruh signifikan atas keputusan pembelian (Y) adalah besarnya 0,000 < 0,05 

ataupun 5% berdasarkan hasil uji t. Sedangkan keputusan pembelian (Y) 

dipengaruhi secara signifikan oleh variabel kualitas produk (X2), dengan tahap 

signifikansi 0,043 < 0,05 ataupun 5%. 

Variabel gaya hidup serta kualitas produk mempunyai koefisien determinasi 

besarnya 0,416, yang menyatakan bahwa X1 dan X2 masing-masing memiliki 

pengaruh sebesar 41,6 persen dan 58,4 persen terhadap Y. 

 

Kata kunci : Gaya Hidup, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

This study aims to analyze the effect of lifestyle and partial product quality 

on purchasing decisions for cargloss helmet products. This study used a 

quantitative method, the population used was consumers who had bought and used 

a cargloss helmet, the sample was taken using a purposive sampling technique, the 

sample in this study was 80 respondents. Data collection techniques used in the 

form of questionnaires and interviews. The data analysis technique used is Multiple 

Linear Regression.  

Based on the results of the t test for the lifestyle variable (X1) which partially 

has a significant effect on purchasing decisions (Y), it is known that the significance 

level is 0.000 <0.05 or 5%. Meanwhile, the t test for product quality variable (X2) 

significantly influences purchasing decisions (Y) with a significance level of 0.043 

<0.05 or 5%.  

Based on the coefficient of determination, it shows that the lifestyle and 

product quality variables are 0.416 so that 41.6% Y is influenced by X1 and X2 (the 

remaining 58.4% is influenced by other variables not examined).  

 

Keywords: Lifestyle, Product Quality, Purchase Decision 
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