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ABSTRAK 

 

Penelitian mempunyai tujuan agar dapat menambah pengetahuan informasi 

bagaimana keterkaitan firm size ( volume bisnis ), pemilihan sumber dana dan sales 

growth dengan besaran pada perusahaan atau hasil nilai jual pasar bidang 

pertambangan apabila memperhitungkan kemampuan menghasilkan keuntungan 

sebagai variabel perantara yang menghubungkan setiap variabel terhadap nilai 

bisnis. Penelitian menggunakan jenis kuantitatif dengan objek penelitian pada 

perusahaan pertambangan yang terdaftar dalam bursa efek indonesia pada tahun 

2017-2021 dan didasarkan dengan ketentuan yang dibutuhkan dalam memperoleh 

hasil akhir menggunakan klasifikasi purposive sampling. Teknik pengujian dapat 

dipergunakan pada penelitian berupa pengujian secara asumsi klasik , pengujian 

analisis linear berganda , pengujian kelayakan model dan uji path analysis. 

Pengujian memperoleh data yaitu kemampuan peroleh keuntungan memiliki 

keterkaitan dengan volume bisnis, kebijakan keuangan dan harga jual pasar. 

Kemampuan hasilkan keuntungan tidak mampu menjadi penghubung terhadap 

sales growth, firm size dan keputusan pendanaan dengan harga jual dalam pasar. 

  

Kata Kunci : Firm Size , Keputusan Pendanaan, Sales Growth , Nilai Perusahaan , 

Profitabilitas 
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ABSTRACT 

The aim of this research is to increase knowledge of information about the 

relationship between firm size (business volume), selection of sources of funds and 

sales growth with the size of the company or the results of market selling points in 

the mining sector when taking into account the ability to generate profits as an 

intermediary variable that links each variable to company value. This research uses 

a quantitative type with research objects on mining companies listed on the 

Indonesian stock exchange in 2017-2021 based on the conditions needed to obtain 

the final results using a purposive sampling classification. The testing techniques 

used in this research are classical assumption testing, multiple linear analysis 

testing, model feasibility testing and path analytical testing. Tests to obtain data, 

namely the ability to earn profits are related to business volume, financial policies 

and market selling prices. The ability to generate profits is not able to be a link to 

sales growth, firm size and funding decisions with the company . 
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