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ABSTRAK

Salah satu tujuan dari pengembangan usaha tanaman hias mawar merah
adalah meningkatkan pendapatan pedagang pengecer dalam melakukan kegiatan
usaha tersebut, pada dasarnya pedagang membandingkan antara hasil yang
diharapkan akan diterima pada waktu pemasaran dengan biaya yang harus
dikeluarkan. Tujuan penelitian ini yaitu 1).Menganalisis keuntungan bunga mawar
merah di Surabaya, 2) Menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi pendapatan
mawar merah di Surabaya. Metode penelitian yang digunakan adalah simple
random sampling. Responden dalam penelitian ini adalah 20 pedagang pengecer
mawar merah. Metode pengumpulan data menggunakan data primer dan data
sekunder. Metode analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil
penelitian  menunjukan bahwa Pembiayaan yang dikeluarkan oleh pedagang
pengecer dalam proses memasarkan bunga mawar merah di Pasar Bunga Kayoon
Surabaya Tahun 2022 rerata mencapai Rp. 943.750./bulan. Keuntungan pemasaran
yang didapatkan pedagang pengecer mawar merah di Pasar Bunga Kayoon
Surabaya Tahun 2022 rerata mencapai Rp. 321.750/bulan. Pada hasil analisis yang
dilakukan hasil uji variabel yang berpengaruh dilihat dari hasil signifikan adalah
jumiah produksi (X2), hasil berpengaruh nyata <,001 dari F tabel 7,331 dan untuk
nilai F hitung yakni 20.574 ataupun lebih besar dari tingkatan nyata 0,05 (a=5%).
Bisa diartikan bahwa secara simultan seluruh aktivitas pemasaran yang
dilaksanakan terdiri atas harga produksi, jumlah produksi, biaya pemasaran, dan

tenaga kerja menghasilkan pengaruh nyata dengan keuntungan yang didapatkan
dari proses memasarkan mawar merah di Pasar Bunga Kayoon Surabaya.

Kata Kunci : Mawar Merah, Keuntungan Pemasaran, Pedagang Pengecer
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ABSTRACT

One of the objectives of developing ared rose ornamental plant business is to
increase the income of retail traders in carrying out these business activities,
basically traders compare the results expected to be received at the time of
marketing with the costs that must be incurred. The aims of this research are 1). To
analyze the profit of red roses in Surabaya, 2) To analyze the factors that influe nce
the income of red roses in Surabaya. The research method used is simple random
sampling. Respondents in this study were 20 red rose retailers. Methods of data
collection using primary data and secondary data. Methods of data analysis using
multiple linear regression analysis. The results showed that the financing issued by
retailers in the process of marketing red roses at the Kayoon Flower Market
Surabaya in 2022 averaged Rp. 943,750./month. The marketing profit obtained by
red rose retailers at the Surabaya Kayoon Flower Market in 2022 averages Rp.
321,750/month. In the results of the analysis carried out the test results for the
variables that have an effect on, seen from the significant results are the amount of
production (X2), the results have a significant effect <.001 from F table 7.331 and
the calculated F value is 20,574 or greater than the real level of 0.05 (o = 5%). It
can be interpreted that simultaneously all marketing activities carried out consisting
of production prices, production quantities, marketing costs, and labor produce a
real influence with the profits obtained from the process of marketing red roses at
the Kayoon Flower Market, Surabaya.

Keywords: RedRoses, Marketing Profits, Retailers



