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ABSTRAK 

 

Penelitian ini adalah jenis penelitian kuantitatif yang dilakukan pada marketplace shopee di 
indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada atau tidak pengaruh discount dan brand 

ambassador terhadap minat beli konsumen shopee di kota surabaya selatan. Metode pengumpulan 

data dalam penelitian ini adalah kuesioner atau angket. Teknik pengambilan sampel yang 
digunakan adalah teknik purposive sampling. Populasi yang menjadi objek penelitian ini adalah 

seluruh konsumen dan calon konsumen shopee di kota surabaya selatan dengan sampel sebanyak 
75 responden. Data diolah secara statistik dengan program SPSS 20, yaitu model uji t, uji f dan uji 

koefisien determinan (R2). Hasil dari pnelitian ini menunjukan bahwa variabel discount 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen shopee di kota surabaya selatan. Variabel 
brand ambassador berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen shopee di kota surabaya 

selatan.  

Kata kunci : Discount, Brand Ambassador, Minat Beli  
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ABSTRACT 

 

This research is a type of quantitative research conducted on the shopee marketplace in indonesia. 
This study aims to determine whether or not there is an influence of discounts and brand 

ambassador on shopee consumers buying interest in the city of south surabaya with a sample of 

75 respondents. The data were statistically processed using the SPSS 20 program, namely the t 
test model, f test and the coefficient of determination test (R2). The results of this study indicate 

that the discount variable has a significant effect on the buying interest of shopee consumers in 
the city of sounth surabaya. The brand ambassador variable has a significant effect of shopee 

consumers in the city of south surabaya.  

Keywords: Discount, Brand Ambassador, Buying Interest. 

 

 

 

 

 

 


