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ABSTRAK 

Topik yang dibahas dalam penelitian ini adalah bagaimana pengaruh 

Celebrity Endorsement, Citra Merek dan Harga terhadap keputusan 

pembelian pada produk Sepatu Futsal Specs. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Jumlah responden dalam penelitian ini adalah 

sebanyak 100 responden dengan menggunakan teknik purposive sampling. 

Data diperoleh dengan menyebarkan kuesioner yang diukur dengan skala 

likert . Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian menggunakan 

SPSS. Pada zaman pandemi seperti ini orang orang sangat membutuhkan 

olahraga untuk meningkatkan imun tubuh, olahraga yang sangat 

digandrungi saat ini seperti sepak bola, futsal,badminton, bersepeda dll. 

Untuk menunjang olahraga tersebut mereka membutuhkan pakaian , sepatu 

dll. Indonesia juga mempunyai produk dalam negeri yang berkecimpung di 

produk pakaian ,sepatu dll yaitu perusahaan yang bernama SPECS. 

Kata kunci: Celebrity Endorsement, Citra Merek, dan Harga keputusan 

pembelian. 
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ABSTRACT 

The topic discussed in this study is how the influence of Celebrity Endorsement, 

Brand Image and Price on purchasing decisions on Futsal Specs Shoes products. 

This study uses a quantitative approach. The number of respondents in this study 

were 100 respondents using purposive sampling technique. Data were obtained by 

distributing questionnaires which were measured using a Likert scale. The data 

analysis technique used in the study used SPSS. In this era of a pandemic, people 

really need exercise to increase their immune system, sports that are very popular 

today are soccer, futsal, badminton, cycling, etc. To support the sport they need 

clothes, shoes, etc. Indonesia also has domestic products that are engaged in 

clothing products, shoes, etc., namely a company called SPECS. 

Keywords: Celebrity Endorsement, Brand Image, and Purchase decision price. 

 

 

 

 


