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ABSTRAK 

        Penelitan ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kepribadian dan 

Kecenderungan Konsumsi Hedonik terhadap Pembelian Impulsif yang dimediasi 

oleh Emosi Positif pada konsumen Transmart Carrefour Rungkut kota Surabaya. 

Penelitian ini  menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif. 

Populasi pada penelitian ini adalah konsumen Transmart Carrefour Rungkut kota 

Surabaya dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden dan teknik pengambilan 

sampel menggunakan non probability sampling. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Teknik 

analisis data yang digunakan untuk menjawab hipotesis adalah analisis jalur 

(analysis path) dan Uji Sobel untuk mengetahui apakah ada hubungan melalui 

variabel mediasi yang memiliki kekuatan signifikan memediator dalam hubungan 

tersebut. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Kepribadian dan  

Kecenderungan Konsumsi Hedonik berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Pembelian Impulsif, serta Kepribadian dan Kecenderungan Konsumsi Hedonik 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Emosi Positif sedangan Emosi Positif 

tidak berpengaruh signifikan terhadap Pembelian Impulsif, serta Emosi Positif 

juga memediasi dengan pengaruh Kepribadian atas Pembelian Impulsif sedangkan 

Emosi Positif tidak dapat memediasi pengaruh antara Kecenderungan Konsumsi 

Hedonik terhadap Pembelian Impulsif. 

Kata Kunci : Kepribadian, Kecenderungan Konsumsi Hedonik, Pembelian 

Impulsif, Emosi Positif. 
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ABSTRACS 

This study aims to determine the effect of Personality and Hedonic 

Consumption Tendency on Impulsive Purchases mediated by Positive Emotions 

on Transmart Carrefour Rungkut consumers in Surabaya. This study uses a 

quantitative method with an associative approach. The population in this study 

were consumers of Transmart Carrefour Rungkut Surabaya with a total sample of 

100 respondents and the sampling technique used was non-probability sampling. 

Data collection techniques using a questionnaire that has been tested for validity 

and reliability. The data analysis technique used to answer the hypothesis is path 

analysis and Sobel test to find out whether there is a relationship through 

mediating variables that have significant mediating power in the relationship. The 

results of this study indicate that Personality and Hedonic Consumption Tendency 

have a positive and significant effect on Impulsive Buying, and Personality and 

Hedonic Consumption Tendencies have a positive and significant effect on 

Positive Emotions, while Positive Emotions have no significant effect on 

Impulsive Buying, and Positive Emotions also mediate with the influence of 

Personality on Impulsive Purchases while Positive Emotions cannot mediate the 

effect of Hedonic Consumption Trends on Impulsive Purchases.  

Keywords: Personality, Hedonic Consumption Tendency, Impulsive Buying, 

Positive Emotions. 


