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ABSTRACT

Lime is a fruit that is much favored by people in Indonesia. Lime (Citrus
aurantifolia) is a type of herbaceous plant that is widely grown and developed in
Indonesia. In addition to a very wide distribution area, this orange can also bear fruit
continuously throughout the year. Lime is often processed by the community as a fresh
drink, such as lime juice, lime syrup, lime powder lemonade, cold lime juice and 3
warm lime juice. The factors that influence consumer purchasing decisions that
influence consumer behavior in general there are two factors, namely internal factors
and external factors. First, internal factors consist of: (a) learning experience and
memory, (b) personality and self-concept, (¢) motivation and involvement, (d) attitude,
(e) perception. Second, external factors consist of: (a) cultural factors, (b) social factors,
(c) economic factors and (d) marketing mix factors. Environmental factors also affect
purchasing decisions, there are five environmental factors, namely culture, social class,
personal influence, family and situation. The various explanations mentioned above
have attracted the author's interest to conduct research on "Analysis of Lime
Commaodity Preferences in Farmers' Markets".

This study aims to determine the attributes of lime which are consumer
preferences in buying limes at the Gresik farmer's market, to determine the age of the
consumer affects the consumption of lime in the Gresik farmer's market, to determine
the gender of the consumer affects the consumption of lime in the farmer's market, to
find out Education Consumers influence the consumption of limes in the farmer's
market, To find out income affects the consumption of limes in the farmer's market, To
find out the number of family dependents affect the consumption of limes in the farmer's
market. The analytical method used in this study is multiple linear regression analysis
with least squares method, and the independent variables used are age, gender,
education, income and number of family dependents. In this study, primary data was
collected with a specified number of respondents, namely 30 respondents.

The results of this study conclude that: 1. The attributes of lime which are
consumer preferences in the Tani Gresik market are the attributes of taste, fruit skin
color, fruit flesh. The taste attributes that become consumer preferences are sour taste,
the color of the skin of the fruit which is the consumer's preference, namely dark green,
the flesh of the fruit which is the consumer's preference, which is a little water. While
the most dominant attribute chosen by consumers is the taste attribute. 2. From the
results of statistical tests, partial tests (T test) it can be seen that the consumer
characteristics that significantly affect the consumption of lime in the Gresik Tani
market is income. Meanwhile, the consumer characteristics that did not significantly
affect the consumption of lime in the Gresik Tani market were age, gender, number of
dependents and consumer education.

Keywords: Consumer Preference, Lime, Multiple Regression Analysis
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ABSTRAK

Jeruk nipis merupakan buah-buahan yang banyak digemari oleh masyarakat di
Indonesia. Faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian konsumen
yang mempengaruhi perilaku konsumen secara garis besar terdapat dua faktor
yaitu faktor internal dan faktor eksternal. Pertama, faktor internal terdiri dari : (a)
pengalaman belajar dan memori, (b) kepribadian dan konsep diri, (c) motivasi dan
keterlibatan, (d) sikap, (€) persepsi. Kedua, faktor eksternal terdiri dari : (a) faktor
budaya, (b) faktor sosial, (c) faktor ekonomi dan (d) faktor bauran pemasaran.
Faktor lingkungan juga mempengaruhi keputusan pembelian, terdapat lima faktor
lingkungan vyaitu budaya, kelas sosial, pengaruh pribadi, keluarga dan situasi.
Berbagai hal penjelasan tersebut diatas menarik minat penulis untuk melakukan
penelitian tentang ”Analisis Preferensi Komoditas Jeruk Nipis pada pasar tani”.

Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui atribut jeruk nipis yang menjadi
preferensi konsumen dalam membeli jeruk nipis di pasar tani Gresik, Untuk
mengetahui umur konsumen mempengaruhi konsumsi jeruk nipis di pasar tani
Gresik, Untuk mengetahui jenis kelamin konsumen mempengaruhi konsumsi
jeruk nipis di pasar tani, Untuk mengetahui Pendidikan konsumen mempengaruhi
konsumsi jeruk nipis di pasar tani, Untuk mengetahui pendapatan mempengaruhi
konsumsi jeruk nipis di pasar tani, Untuk  mengetahui  jumlah  tanggungan
keluarga mempengaruhi konsumsi jeruk nipis di pasar tani. Metode analisis yang
digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda dengan
metode kuadrat terkecil, dan variabel independen yang digunakan yaitu umur,
jenis kelamin, Pendidikan, pendapatan dan jumlah tanggungan keluarga. Pada
penelitian melakukan pengumpulan data primer dengan jumlah responden yang
ditentukan yaitu 30 responden.

Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa : 1. Atribut jeruk nipis yang mejadi
preferensi konsumen di pasar Tani Gresik adalah atribut rasa, warna kulit buah,
daging buah. Atribut rasa yang menjadi preferensi konsumen adalah rasa yang
masam, warna kulit buah yang menjadi preferensi konsumen yaitu hijau tua,
daging buah yang menjadi preferensi konsumen yaitu pulir air yang sedikit.
Sedangkan atribut yang paling dominan dipilih oleh konsumen adalah atribut rasa.
2.Dari hasil uji statistik, uji parsial (Uji T) maka dapat diketahui bahwa
karakteristik konsumen yang mempengaruhi konsumsi jeruk nipis di pasar Tani
Gresik secara signifikan adalah pendapatan. Sedangkan karakteristik konsumen
yang tidak mempengaruhi konsumsi jeruk nipis di pasar Tani Gresik secara
signifikan adalah umur, jenis kelamin, jumlah tanggungan keluarga dan
pendidikan konsumen.

Kata kunci : Preferensi Konsumen, Jeruk nipis, Analisis Regresi Berganda
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