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Irenius Hendrawan Rahmat. 17220004. Program Studi Agribisnis, 

Fakultas Pertanian Universitas Wijaya Kusuma Surabaya. 2022. 

Analisis Pemasaran Tanaman Bunga Anggrek Dendrobium sp. Di Pasar 

Bunga Kayoon Surabaya. Pembimbing Pertama : Ir. Erna 

Haryanti.M.M.A dan Pembimbing Kedua : Ir. Koesriwulandari, MP 

 

ABSTRAK 

Anggrek merupakan salah satu jenis tanaman hias yang paling 

populer dan disukai oleh banyak konsumen, karena bentuk dan warna 

bunga yang unik dan menarik, tahan lama dan tidak mudah layu. 

Komoditas ini dapat digunakan sebagai tanaman hiastaman, pot dan 

potong. Untuk menghasilkan bunga yang berkualitas baik perlu diikuti 

dengan tatacara budidaya yang baik dan benar. Agribisnis bunga 

anggrek akan terus berkembang karena memiliki keragaman serta ciri 

khas tersendiri sebagai bunga tropis. Hal ini menyebabkan minat 

masyarakat untuk memelihara tanaman anggrek dengan tujuan 

komersial menjadi tinggi, mengingat kondisi pasar lokal, regional dan 

internasional yang sangat cerah. Tujuan dari penelitian ini adalah 

menganalisis biaya pemasaran, menganalisis keuntungan pemasaran 

dan menganalisis margin pemasaran pedagang pengecer bunga angrek 

dendrobium di pasar bunga Kayoon Surabaya. 

Data yang dikumpulkan dalam penelitian ini adalah data primer 

dan sekunder. Data primer diperoleh dengan wawancara secara 

langsung yaitu pengisian kuisioner oleh pedagang bunga anggrek 

dendrobium sp. di pasar bunga kayoon Surabaya .Data sekunder 

diperoleh dari berbagai instansi, perpustakaan dan internet yang terkait 

dengan penelitian ini. Penentuan jumlah responden dilakukan secara 

simple random sampling. Simple random sampling adalah suatu sample 

yang terdiri atas sejumlah elemen yang dipilih secara acak, dimana 

setiap elemen atau anggota populasi memiliki kesempatan yang sama 

untuk terpilih menjadi sampel. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa biaya pemasaran bunga 

anggrek dendroboium (tanaman) yang dikeluarkan pedagang pengecer 

di pasar bunga Kayoon Surabaya yang meliputi biaya sewa stan, biaya 

restribusi, biaya resiko kerusakan, biaya tenaga kerja dan biaya listrik 

memiliki rata-rata sebesar Rp. 503.000 / Bulan, dan Keuntungan yang 

diperoleh pedagang pengecer bunga anggrek dendrobium (tanaman) 

pasar bunga Kayoon Surabaya  sebesar Rp. 577.000 / Bulan, sedangkan 

Margin Pemasaran yang diperoleh pedagang pengecer bunga anggrek 
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dendrobium (tanaman) pasar bunga Kayoon Surabaya  sebesar Rp. 

1.080.000 

 

Kata Kunci : Bunga Anggrek Dendrobium sp., Biaya Pemasaran, 

Biaya Tenaga Kerja, Keuntungan Pemasaran. 
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Irenius Hendrawan Rahmat. 1722004. Agribusiness Study Program, 

Faculty of Agriculture, Wijaya Kusuma University, Surabaya. 2022. 

Marketing Analysis of Dendrobium sp. Orchid Flower Plants. At 

Kayoon Flower Market Surabaya. First Advisor : Ir. Erna 

Haryanti.M.M.A and Second Advisor : Ir. Koesriwulandari, MP 

 

ABSTRACK 

Orchids are one of the most popular types of ornamental plants and are 

favored by many consumers, because of their unique and attractive 

flower shapes and colors, durable and not easy to wither. This 

commodity can be used as an ornamental plant for gardens, pots and cut. 

To produce good quality flowers need to be followed by good and 

correct cultivation procedures. Orchid flower agribusiness will continue 

to grow because it has its own diversity and characteristics as a tropical 

flower. This has led to high public interest in maintaining orchids for 

commercial purposes, given the very bright local, regional and 

international market conditions. The purpose of this study was to 

analyze marketing costs, analyze marketing benefits and analyze 

marketing margins of dendrobium orchid retailers at the Kayoon flower 

market in Surabaya. 

The data collected in this study are primary and secondary data. Primary 

data were obtained by direct interviews, namely filling out 

questionnaires by flower traders of Dendrobium sp. at the kayoon flower 

market in Surabaya. Secondary data were obtained from various 

agencies, libraries and the internet related to this research. 

Determination of the number of respondents is done by simple random 

sampling. Simple random sampling is a sample consisting of a number 

of elements chosen at random, where each element or member of the 

population has an equal chance of being selected as a sample. 

The results showed that the marketing costs of dendroboium orchids 

(plants) incurred by retailers at the Surabaya Kayoon flower market 

which included booth rental fees, retribution fees, risk of damage costs, 

labor costs and electricity costs had an average of Rp. 503,000 / Month, 

and the profit obtained by the retailer of dendrobium orchids (plants) 

from the Kayoon flower market in Surabaya is Rp. 577,000 / Month, 

while the Marketing Margin obtained by retailers of dendrobium orchids 

(plants) at Kayoon Surabaya flower market is Rp. 1,080,000 

 

Keywords: Dendrobium sp. Orchid Flowers, Marketing Costs, Labor 

Costs, Marketing Profits. 
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