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variabel citra merek dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian (studi
kasus konsumen motor Vespa matic di Surabaya). Jenis penelitian ini
memakai metode ABSTRAK
Penelitian ini memiliki tujuan guna menganalisis kuantitatif dengan model
analisis regresi linear berganda, karena penelitian ini memakai lebih dari satu
variabel dan pengolahan datanya melalui SPSS Statistic 17.0 . diperoleh hasil
penelitian ini yaitu citra merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian, gaya hidup memiliki pengaruh yang tidak signifikan terhadap keputusan

pembelian.

Kata Kunci : Citra Merek dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT
This study aims to analyze the brand image and lifestyle variables on
purchasing decisions (case study of Vespa matic motorcycle consumers in
Surabaya). This type of research uses quantitative methods with multiple linear
regression analysis models, because this study uses more than one variable and the
data processing is through SPSS Statistics 17.0. The results of this study are that
brand image has a significant effect on purchasing decisions, lifestyle has an

insignificant effect on purchasing decisions.

Keywords : Brand Image and Lifestyle On Purchase Decision.
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