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ABSTRAK

Tanaman hias khususnya bunga merupakan salah satu produk hortikultura yang
banyak diminati. Selain fungsi estetika, bunga juga menawarkan manfaat ekonomi.
Salah satu peluang bisnis yang menarik adalah budidaya tanaman hias. Salah satu
bunga hias yang bisa dijadikan usaha adalah bunga mawar. Mawar (Rosa hybrida L.)
merupakan salah satu jenis bunga potong yang populer di Indonesia. Bunga mawar
potong banyak diminati oleh para dekorator, toko bunga, hotel, restoran dan konsumen
bunga mawar untuk menghias interiornya. Tujuan penelitian ini yaitu 1). Untuk
mengetahui biaya pemasaran bunga mawar potong di Pasar Bunga Kayoon Surabaya,
2). Untuk menganalisis keuntungan dalam pemasaran bunga mawar potong di Pasar
Bunga Kayoon Surabaya, 3). Untuk mengetahui faktor-faktor yang berpengaruh
terhadap keuntungan pemasaran bunga mawar potong di Pasar Bunga Kayoon
Surabaya. Metode penelitian yang digunakan adalah simple random sampling.
Responden dalam penelitian ini adalah 30 pedagang bunga mawar potong. Metode
pengumpulan data menggunakan data primer dan data sekunder. Metode analisis data
menggunakan analisis regresi linier berganda. Berdasarkan hasil regresi linier
berganda, maka model keuntungan pemasaran bunga mawar potong di Pasar Bunga
Kayoon Surabaya adalah sebagai berikut : Y=2956323.939 — 2.973X1 + 1.067X2 +
6.892X3 — 0.475X4 + e. Berdasarkan F — statistik sebesar 4.346 dengan signifikansi
0,008 %, dapat diartikan bahwa secara simultan semua aktivitas pemasaran yang
dilakukan meliputi biaya sewa stand, biaya retribusi, biaya transportasi dan biaya
tenaga kerja berpengaruh signifikan terhadap keuntungan pemasaran bunga mawar
potong di Pasar Bunga Kayoon Surabaya. Secara parsial aktivitas pemasaran yang
berpengaruh signifikan terhadap keuntungan pemasaran adalah biaya sewa stand dan
biaya transportasi.

Kata Kunci : bunga mawar potong , keuntungan pemasaran, regresi linier berganda
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Roses (Rosa hybrida L.) in Surabaya. Advisor One : Ir. Koesriwulandari, MP. and
Second Advisor : Ir. Endang Siswati, MM.

ABSTRACT

Ornamental plants, especially flowers, are one of the most popular horticultural
products. In addition to the aesthetic function, flowers also offer economic benefits.
One of the interesting business opportunities is the cultivation of ornamental plants.
One of the ornamental flowers that can be used as a business is roses. Roses (Rosa
hybrida L.) are one of the most popular types of cut flowers in Indonesia. Cut roses are
in great demand by decorators, florists, hotels, restaurants and rose consumers to
decorate their interiors. The objectives of this research are 1). To find out the marketing
costs of cut roses at the Kayoon Flower Market, Surabaya, 2). To analyze the
advantages in marketing cut roses at the Kayoon Flower Market, Surabaya, 3). To find
out the factors that influence the marketing profits of cut roses at the Kayoon Flower
Market, Surabaya. The research method used is simple random sampling. Respondents
in this study were 30 traders of cut roses. The data collection method used primary data
and secondary data. The data analysis method used multiple linear regression analysis.
Based on the results of multiple linear regression, the profit model for marketing cut
roses at the Kayoon Flower Market in Surabaya is as follows: Y= 2956323.939 —
2.973X1 +1.067X2 + 6.892X3 — 0.475X4 + e. Based on the F - statistic of 4,346 with
a significance of 0.008%, it can be interpreted that simultaneously all marketing
activities carried out include stand rental costs, user fees, transportation costs and labor
costs have a significant effect on marketing profits of cut roses at the Kayoon Flower
Market Surabaya. Partially, marketing activities that have a significant effect on
marketing profits are stand rental costs and transportation costs.

Keywords : cut roses, marketing benefits, multiple linear regression
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