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ABSTRAK 

 

Krisan merupakan komoditas hortikultura yang banyak diminati dan memiliki nilai 

ekonomi yang relatif tinggi. Hal ini didasarkan pada kondisi pasar yang  tersebar di 

toko bunga (florist) yang menjual banyak bunga krisan. Selisih harga di tingkat 

konsumen dan produsen tergantung dari besarnya keuntungan yang diperoleh 

masing-masing lembaga sebagai imbalan atas kegiatan pemasaran yang dilakukan. 

Tujuan penelitian ini yaitu 1).Untuk menganalisis biaya pemasaran bunga potong 

krisan di pasar bunga Kayoon Surabaya, 2).Untuk menganalisis keuntungan dalam 

pemasaran bunga potong krisan di pasar bunga Kayoon Surabaya, 3).Untuk 

menganalisis faktor-faktor yang berpengaruh terhadap keuntungan pemasaran bunga 

potong krisan di pasar bunga Kayoon Surabaya. Metode penelitian  yang digunakan 

adalah simple random sampling. Responden dalam penelitian ini adalah 30 pedagang  

pengecer bunga potong krisan. Metode pengumpulan data menggunakan data primer 

dan data sekunder. Metode analisis data menggunakan analisis regresi linier 

berganda. Berdasarkan hasil regresi linier berganda, maka mode keuntungan 

pemasaran bunga potong krisan di pasar bunga Kayoon Surabaya adalah sebagai 

berikut : Y = 3991783.723 – 26.846X1 – 6.587X2 + 0.292X3 + 23.633X4 + e. Nilai 

F-statistik dengan besarannya yakni 2.941 atau di atas taraf signifikansinya 0.05 

(α=5%). Diperoleh kesimpulan bahwasanya segala aktivitas pemasaran yang 

dilaksanakan secara bersamaan meliputi pembiayaan sewa stand, pembiayaan 

transportasi, pembiayaan retribusi, pembiayaan tenaga kerja memberikan pengaruh 

signifikan dengan keuntungan yang diperoleh dari upaya memasarkan potongan dari 

bunga krisan di pasar bunga Kayoon Surabaya. Secara parsial aktivitas pemasaran 

yang memberikan pengaruh signifikan dengan keuntungan yang diperoleh dari upaya 

memasarkan ialah pembiayaan sewa stand dan pembiayaan transportasi dan 

pembiayaan tenaga kerja. 

 

Kata Kunci : Bunga Potong Krisan, Keuntungan Pemasaran, Regresi Linier 

Berganda 
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ABSTRACT 

 

Chrysanthemum is a horticultural commodity that is in great demand and has a 

relatively high economic value. This is based on market conditions scattered in 

florists who sell a lot of chrysanthemums. The difference in prices at the consumer 

and producer levels depends on the amount of profit each institution gets in return for 

marketing activities carried out. The aims of this study are 1).To analyze the 

marketing costs of chrysanthemum cut flowers in the Kayoon flower market in 

Surabaya, 2).To analyze the advantages in marketing chrysanthemums at the Kayoon 

flower market in Surabaya, 3).To analyze the factors that influence marketing profits. 

chrysanthemum cut flowers at the Kayoon flower market in Surabaya. The research 

method used is simple random sampling. Respondents in this study were 30 retailers 

of chrysanthemum cut flowers. The data collection method used primary data and 

secondary data. The data analysis method used multiple linear regression analysis. 

Based on the results of multiple linear regression, the profit mode for marketing 

chrysanthemum cut flowers at the Kayoon flower market in Surabaya is as follows: Y 

= 3991783.723 – 26,846X1 – 6.587X2 + 0.292X3 + 23,633X4 + e. The F-statistic 

value with a magnitude of 2,941 or above the significance level of 0.05 (α=5%). It 

was concluded that all marketing activities carried out simultaneously including stand 

rental financing, transportation financing, retribution financing, labor financing had a 

significant influence on the profits obtained from efforts to market chrysanthemum 

pieces in the Surabaya Kayoon flower market. Partially, marketing activities that have 

a significant influence on the profits obtained from marketing efforts are the financing 

of stand rental and financing of transportation and labor costs. 

 
Keywords : Chrysanthemum Cut Flowers, Marketing Advantages, Multiple 

Linear Regression  
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