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ABSTRAK

ANALISA PENENTUAN HARGA UNTUK
KONSUMEN AKHIR PADA PT SUKSES TRI MANDIRI JAYA

SURABAYA

Harga jual harus dapat menutup semua biaya yang dikeluarkan dan
menghasilkan laba yang diinginkan. Faktor biaya merupakan faktor utama dalam
menentukan harga jual, karena biaya menggambarkan batas minimum yang harus
dipenuhi perusahaan agar tidak mengalami kerugian. Cost plus pricing adalah
nilai biaya tertentu ditambah dengan kenaikan (mark-up) yang ditentukan.
Penelitian ini dilakukan guna untuk mengetahui penentuan harga untuk konsumen
akhir PT Sukses Tri Mandiri Jaya Surabaya. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif. Pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan
metode wawancara dan dokumentasi. Wawancara dilakukan kepada tiga
competitor, satu konsumen PT Sukses Tri Mandiri Jaya Surabaya, dan kepada
supplier perusahaan. Dokumentasi yang akan digunakan didapat dari beberapa
laporan penjualan PT Sukses Tri Mandiri Jaya Surabaya. Uji kredibilitas dan
reliabilitas pada penelitian ini menggunakan member check. Penelitian ini
membahas mengenai penentuan harga yang dilakukan PT Sukses Tri Mandiri Jaya
Surabaya dengan cara melihat daya beli konsumen sehingga membuat perusahaan
mempunyai penjualan dan marjin yang tidak stabil. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa perusahaan akan menggunakan tabel harga jual yang telah
dihitung dengan metode cost plus pricing untuk menghitung biaya, kemudian
competitor based pricing untuk menghitung laba yang ditetapkan perusahaan dan
maksimalisasi laba untuk range volume penjualan.

Kata kunci: cost plus pricing, penentuan harga jual, competitor based pricing,
maksimalisasi laba.
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ABSTRACT

ANALYSIS OF PRICING METHODS FOR
FINAL CONSUMER AT PT SUKSES TRI MANDIRI JAYA SURABAYA

The selling price must be able to cover all costs incurred and generate the desired
profit. The cost factor is the main factor in determining the selling price, because
the cost describes the minimum limit that must be met by the company so as not to
suffer losses. Cost plus pricing is the value of a certain cost plus a specified mark-
up. This research was conducted in order to determine the price determination for
the final consumer of PT Sukses Tri Mandiri Jaya Surabaya. This study uses a
qualitative approach. Collecting data in this study using interviews and
documentation. Interviews were conducted with three competitors, one consumer
of PT Sukses Tri Mandiri Jaya Surabaya, and the company's suppliers. The
documentation that will be used is obtained from several sales reports of PT
Sukses Tri Mandiri Jaya Surabaya. Test credibility and reliability in this study
using member check. This study discusses the determination of prices by PT
Sukses Tri Mandiri Jaya Surabaya by looking at the purchasing power of
consumers so that the company has unstable sales and margins. The results of this
study indicate that the company will use a table of selling prices that have been
calculated using the cost plus pricing method to calculate costs, then competitor-
based pricing to calculate the profit set by the company and profit maximization
for the range of sales volume.

Keywords: cost plus pricing, selling price setting, competitor based pricing,
profit maximization.
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